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BAB iI 

PENDAHULUAN 

 

A. Konteks iPenelitian 

Seiring iberkembangnya iekonomi iIslam idi iIndonesia ibanyak 

ibermunculan ilembaga ikeuangan isyariah iseperti iAsuransi iSyariah 

i(Takaful), iPerbankan iSyariah, iPegadaian iSyariah itetapi ikeberadaannya 

ikurang imenjangkau iusaha imasyarakat ikecil idan imenengah imaka 

imuncul iusaha iuntuk imendirikan ibank idan ilembaga ikeuangan imikro 

iyang iberprinsip isyari’ah iseperti iBaitul iMaal iWattamwil i(BMT), iBPR 

iSyariah, idan iKoperasi iSyariah iyang ibertujuan iuntuk imengatasi ikendala 

ioperasional idi idaerah.1 i 

Koperasi isyariah imerupakan ikoperasi iyang iberpegang iteguh 

idengan iprinsip isayariah. iKoperasi isyariah iberkembang iseiring 

iberjalannya iwaktu. iPerkembanagan ikoperasi isyariah iyang icukup ipesat 

ididasari ioleh ibeberapa ifaktor isalah isatunya iadalah ifaktor imenghindari 

iriba iatau ibunga iyang iwajib idijauhi ioleh iumat imuslim. iRiba 

imerupakan ipenetapan ibunga iatau imelebihkan ijumlah ipinjaman iyang 

itelah idipinjam isebelumnya isaat ipengambilan iberdasarkan ipresentase 

iyang itelah iditetapkan isebelumnya iyang idibebankan ioleh ipeminjam. 

                                                             
1Tita Lestari, Analisis Strategi Pemasaran Pada Produk TAMARA(Tabungan Mandiri Sejahtera 

Di BMT EL-LABANA Semarang (UINWALISONGO Semarang, 2015).1 
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iBeberapa ikoperasi isyariah isudah iberoperasi idi idaerah ikecamatan idan 

ilingkungan imasyarakat. 

Salah isatunya iadalah iKSPPS iBina iSyariah iUmmah iCabang 

iMantup iLamongan iyang iletaknya idi ikecamatan iditingkat idesa. iKSPPS 

iBina iSyariah iUmmah iCabang iMantup imerupakan ikoperasi isyariah 

iyang imemiliki isistem iberdasarkan iketentuan iajaran iIslam. iDalam ihal 

iini iKSPPS iBina iSyariah iUmmah ibanyak imengandung inilai-nilai ipositif 

idalam iagama imaupun ikehidupan imasyarakat, iakan itetapi imasih ibanyak 

imasyarakat iyang ibelum imengenal ikoperasi iyang iberbasis isyariah 

itersebut isecara imendalam idan ijuga imasih iragu iuntuk imelakukan 

ikegiatan iekonomi idi ikoperasi. iDari ibeberapa iproduk isimpanan idana 

iterdapat ibeberapa iproduk iyang ikurang idiminati imasyarakat idan iada 

ipula iyang icukup idi iminati imasyarakat. iDari ilatar ibelakang imasalah 

itersebut ipenulis itertarik iuntuk imenganalisis istrategi ipemasaran idi imana 

iada ibeberapa iproduk iyang ikurang idiminati idan iada i ipula ibeberapa 

iproduk iyang icukup idiminati. iApakah idisebabkan ioleh istrategi 

ipemasaran iyang ikurang imaksimal iatau ifaktor ilain. i i 

Hal iinilah iyang imembuat ipenulis itertarik iuntuk imenganalisis 

istrategi ipemasaran iproduk isimpanan idi iKSPPS iBina iSyariah iUmmah 

iCabang iMantup iLamongan. iBerdasarkan ibeberapa ihal itersebut ipenulis 

imenuangkan ihasil ipenelitian idalam itugas iakhir iini idengan i“Analisis 

iStrategi iPemasaran iPada iProduk iSimpanan iDi iKSPPS iBina iSyariah 
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iUmmah iCabang iMantup iLamongan”. iDengan imemaksimalkan istrategi 

ipemasaran idan imemperbaiki ifaktor-faktor ilain iyang imenjadi ipenyebab 

imasalah. i 

B. Batasan iMasalah 

Agar ipembahasan idalam iskripsi iini iterarah idan iefesien. 

iPembatasan imasalah iperlu idilakukan iagar imasalah itidak imelebar 

ikemana-mana imaka ipenulis imembatasi ipenelitian idalam iStrategi 

iPemasaran iPada iProduk iSimpanan idi iKSPPS iBina iSyariah iUmmah 

iCabang iMantup iLamongan. 

C. Fokus iPenelitian 

Berdasarkan ikonteks ipenelitian idiatas, imaka ifokus ipenelitian iini 

iadalah i: 

1. Apa istrategi ipemasaran iyang idigunakan ipada iproduk isimpanan idi 

iKSPPS iBina iSyariah iUmmah iCabang iMantup iLamongan i? 

2. Bagaimana iefektivitas istrategi ipemasaran ipada iproduk isimpanan 

idi iKSPPS iBina iSyariah iUmmah iCabang iMantup iLamongan 

idalam ipencapaian itarget isimpanan i? 

D. Tujuan iPenelitian 

Adapun itujuan ipenelitian iyang iingin idicapai idalam ifokus 

ipenelitian idiatas isebagai iberikut i: 
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1. Untuk imengetahui istrategi ipemasaran iyang idigunakan ipada 

iproduk isimpanan idi iKSPPS iBina iSyariah iUmmah iCabang 

iMantup iLamongan 

2. Untuk imengetahui iefektivitas istrategi ipemasaran ipada iproduk 

isimpanan idi iKSPPS iBina iSyariah iUmmah iCabang iMantup 

iLamongan i 

dalam ipencapaian itarget isimpanan 

E. Manfaat iPenelitian 

1. Bagi iTeoritis 

Dalam ipenelitian iini idiharapkan ihasil idari ipenelitian iini 

imemberikan iwawasan imengenai istrategi ipemasaran iyang 

idipraktikan idi ilapangan. 

2. Bagi iPeneliti 

a. Untuk imenambah iwawasanan, ipengembangan iilmu 

ipengetahuan ipengalaman ipeneliti imengenai iteori iyang 

idiketahui idi ibangku ikuliah idan iteori iyang idipraktikan i 

idilapangan 

b. Salah isatu isyarat iguna imemperoleh igelar isarjana 

3. Bagi iPerguruan iTinggi 

a. Karya iilmiah idapat idigunakan isebagai isalah isatu ireferensi 

imaupun itambahan iinformasi ibagi imahasiswa iumum 

ikhususnya imahasiswa iUnivesitas iIslam iLamongan 
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b. Menanbah ipengetahuan itentang istrategi ipemasaran ipada 

iproduk ipenyimpanan idana 

4. Bagi iKSPPS iBina iSyari’ah iUmmah iCabang iMantup iLamongan 

a. Hasil ipenelitian iini idapat imenjadi iacuan idalam imengatasi 

imasalah iyang iterdapat ipada iproduk ipenghimpunan idana iyang 

itidak ilaku iatau itidak idiminati imasyarakat. iDari ihasil 

ipenelitian ijuga idapat idigunakan isebagai ipengembangan 

istrategi ipemasaran idalam iarti imembangun, idan 

imenyempurnakan. 

5. Bagi iPihak iLain 

Karya iilmiah iini idapat idigunakan isebagai ireferensi ijika iingin 

imengambil itema iyang isama ipada ikarya iilmiah iyang iakan 

idibuat. 

 

F. Definisi iIstilah i 

Berdasarkan ibatasan imasalah idan ifokus ipenelitian, imaka 

iuraian idefinisi iistilah idalam ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut i: 

1. Analisis i 

Analisis iadalah iaktivitas iyang imemuat isejumlah ikegiatan 

iseperti imengurai, imembedakan, imemilih isesuatu iuntuk 
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idigolongkan idan idikelompokkan ikembali imenurut ikriteria itertentu 

ikemudian idicari ikaitannya idan iditafsirkan imaknanya.2 

2. Strategi i 

Strategi imerupakan irencana iuntuk imemperbesar ipengaruh 

iterhadap ipasar, ibaik idalam ijangka ipendek imaupun ijangka 

ipanjang, iyang idi idasarkan ipada iriset ipasar, ipenilaian 

iperencanaan iproduk, ipromosi idan iperencanaan ipenjualan.3 

3. Pemasaran 

Pemasaran imerupakan isistem itotal iaktivitas ibisnis iyang 

idirancang iuntuk imerencakan, imenetapan iharga, imempromosikan, 

i idan imendistribusikan iproduk ijasa idan igagasan iyang imampu 

imemuaskan ikeinginan ipasar isasaran idalam irangka imencapai 

itujuan iorganisasional.4 i 

4. Pemasaran iSyariah 

Pemasaran iSyariah iadalah isebuah idisiplin ibisnis istrategis 

iyang imengarah iproses ipenciptaan, ipenawaran idan iperubahan 

ivalue idari isuatu iinisiator ikepada istakeholders-nya, iyang idalam 

                                                             
2Siska Julinda Caturini, Analisis Strategi Pemasaran Pada Media Sosial(Study Kasus Strategi 

Pemasaran Syariah Pada Perumahan Syariah Grand Zam-Zam Reciden Di Lamongan) 

(Universitas Islam Lamongan, 2020).7 

Nurul huda Dkk, Pemasaran Syariah Teori Dan Aplikasi (Kencana PT. Karisma putra utama, 

2017).162 
4Miller dan Layton, Fundamental of Marketing (Roseville NSW: McGraw-Hall, 2000).4 
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ikeseluruhan iprosesnya isesuai idengan iakad idan iprinsip-prinsip 

imuamalah i(bisnis) idalam iIslam.5 

5. Simpanan i 

Simpanan iadalah imenghimpunan idana imasyarakat ibaik 

iberskala ikecil imaupun ibesar idengan imasa ipengendapan iyang 

imemadai. 

G. Sistematika iPembahasan 

Gambaran isecara imenyeluruh imengenai isistematika ipenulisan 

iserta iuntuk imempermudah idalam imemahami iseluruh iisi ipenulisan, 

imaka ipenulis imenyajikan i5 i(lima) ibab. iAdapun isistematika 

ipenulisan iini iadalah: i 

Bab iI iPendahuluan. iBab iini iberisi itentang ikonteks ipenelitian, 

ibatasan imasalah, ifokus ipenelitian, itujuan ipenelitian, imanfaat 

ipenelitian, idefinisi iistilah idan isistematika ipembahasan. 

Bab iII iLandasan iTeori. iDalam ibab iini ipeneliti imenjelaskan 

itentang iteori-teori iyang imendukung ianalisis ipeneliti. 

Bab iIII iMetode iPenelitian. iBab iini iberisi ijenis idan 

ipendekatan ipenelitian, isubyek ipenelitian, isumber idan ijenis idata, 

iteknik ipengumpulan idata, idan iteknik ianalisis idata. 

                                                             
5 Kertajaya dan Sula, Syariah Marketing (Bandung Mizan, 2006).47 
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Bab iIV iAnalisis iData idan iPembahasan. iBab iini iberisi 

ideskripsi iumum iobyek ipenelitian, ipaparan idata, ianalisis idan 

ipembahasan. 

Bab iV iPenutup. iBab iini iberisi ikesimpulan idan isaran. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


