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ABSTRAK 

Eva iMafika iSari i2021. i“Analisis iStrategi iPemasaran ipada iProduk 

iSimpanan idi iKSPPS iBina iSyariah iUmmah iCabang iMantup 

iLamongan”, iSkripsi iUniversitas iIslam iLamongan. 

 

Penelitian iini iberjudul iAnalisis iStrategi iPemasaran iAnalisis iStrategi 

iPemasaran ipada iProduk iSimpanan idi iKSPPS iBina iSyariah iUmmah 

iCabang iMantup iLamongan imenggunakan ijenis ipenelitian iKualitatif idengan 

imenggunakan ikualitatif ideskriptif, iyang imelatar ibelakangi ipenelitian iini 

iadalah iproduk isimpanan idi iKSPPS iBina iSyariah iUmmah iCabang iMantup 

iLamongan iada iyang ilaku ikeras idan iada ipula iyang ikurang ilaku ibahkan 

itidak ilaku isama isekali. iDisini ipenulis iingin imengetahui iapa ihal itersebut i 

idikarenakan ioleh istrategi ipemasaran iyang ikurang iefektiv iapa ifaktor ilain. 

iTujuan idari ipenelitian iini iadalah iuntuk imengetahui istrategi ipemasaran 

ipada iproduk isimpanan idi iKSPPS iBina iSyariah iUmmah iCabang iMantup 

iLamongan iserta imengetahui iefektivitas istrategi ipemasaran idalam 

ipencapaian itarget isimpanan. iHasil idari ipenelitian iini, iyang ipertama istrategi 

ipemasaran iproduk isimpanan iyang iditerapkan idan iyang imasih idijalankan idi 

iKSPPS iBina iSyariah iUmmah iCabang iMantup iLamongan imelalui imedia 

icetak iseperti ibrosur, imedia isosial iseperti iInstagram, iwhatshapp, idan 

ifacebook, iselain iitu iada iparsel ilebaran, ibonus, isurvei ipasar, ijemput ibola, 

idan ihadiah. iHasil ianalisis istrategi ipemasaran iyang idilakukan, istrategi 

ipemasaran iyang imasih idigunakan iKSPPS iBina iSyariah iUmmah iCabang 

iMantup iLamongan isesuai idengan iteori iyang idijelaskan isebelumnya iyaitu 

imenggunakan ibauran ipemasaran i4p: iproduct, iprice, iplace, idan ipromotion. 

iDalam ipemberian ibonus iterdapat isatu ihal iyang itidak isesuai idengan iprinsip 

isyariah ipada iakad iwadiah iyad idhomanah iyaitu ibonus iyang isudah 

iditetapkan idiawal. iPencapaian itarget isimpanan iper iproduk isimpanan idari 

ibulan ijanuari isampai ibulan imei isecara ikeseluruhan ikurang iefektiv ihasil 

iyang ididapatkan idari ibulan ijanuari ihingga ibulan imei i2021 ikurang idari 

itarget iyang itelah iditentukan ikoperasi iyaitu iRp. i50.000.000 iper ibulan. 

iBerdasarkan ianalisa iper iproduk iyang idilakukan ipada ibulan ijanuari ihingga 

ibulan imei i2021 ihanya ihasil idari iproduk isitakwa i iyang iefektiv idan ipada 

ibulan ifebruari iproduk isimpanan isiharoh iefektiv ihasilnya ilebih idari itarget 

iyang itelah iditentukan ikoperasi. iSedangkan iuntuk iproduk isimpanan iyang 

ilain ikurang iefektiv. iKurangnya ikeefetivan ibukan ihanya idisebabkan ioleh 

istrategi ipemasaran itetapi ijuga idisebabkan ioleh ifaktor ilain. 
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