5.2 Saran

1.

Share keuntungan yang diterima oleh pedagang yang terlibat cukup beragam,
sehingga diperlukan kesepakatan harga di masing-masing unsur untuk menekan harga
ditingkat konsumen.

Efisiensi pemasaran ditingkat peternak masih cukup rendah, sehingga diperlukan
pemotongan jalur distribusi ayam ras petelu

Perlu komitmen peternak untuk membuat laporan keuangan dengan baik dan penuh
ketelitian agar mengetahui kelayakan usaha dan profitabilitas guana meminimalkan

biaya produksi.
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LAMPIRAN

KUESIONER PENELITIAN

ANALISIS PEMASARAN TELUR AYAM RAS

DI KECAMATAN KEDUNGPRING

Keterangan :

Kuesioner ini ditunjukan untuk penelitian tugas akhir. Mohon kepada Bapak/Ibu agar
sudi kiranya memberikan jawaban dengan jujur dan benar. Atas bantuan Bapak/lbu, saya

ucapkan terima kasih.

Hormat saya

Rahmad Ainul Yagin

IDENTITAS RESPONDEN

No Kuesioner
Nama
Pendidikan
Umur

Pekerjaan

S A

Alamat

DAFTAR PERTANYAAN UNTUK PETERNAK

1. Sejak kapan memulai usaha?

2. Berapa jumlah populasi yang pelihara?
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3. Biaya-biaya apa saja yang dikeluarkan selama produksi?

a. Biayatetap:

1. Tenaga kerja s
2. Sewa kandang e ————————
3. Penyusutan peralatan e ———————————
4. Penyusutan kandang e ————————————
5. Pajak bumi/bangunan s

Jumlah total s

b. Biaya tidak tetap

1. Bibit ayam e ————————
2. Konsentrat PR PSP PPRTP
3. Dedak padi e ——————————
4. Jagung PP
5. Obat-obatan s
6. Listrik e

Jumlah total e

4. Kemana saja untuk memasarkan telur?

6. Apakah pernah mengalami kendala dalam pemasaran?
a. Ya
b. Tidak
Jika Ya, sebutkan alasanya?
7. Apakah pernah menjual telur melalui sosial media?
a. Ya
b. Tidak

Jika Ya, melalui sosial media apa?
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

a. Facebook
b. Instagram

c. Sosial media lainya

Telur yang dijual menggunakan pengangkutanya apa

Apakah anda menjual telur ayam ras sesuai dengan harga dasar yang telah
ditetapkan?

a. Ya

b. Tidak

Selama anda melakukan proses pemasaran telur ayam ras apakah ada biaya yang
anda keluarkan menunjang proses tersebut?

a. Ya

b. Tidak

Berapa keuntungan yang didapatkan setiap hari?

Apakah anda menjual sendiri hasil produksi ayam ras petelur kepada konsumen?
a. Ya

b. Tidak

Apakah anda pernah menjual telur ayam ras kepada pedagang pengepul?

a. Ya

b. Tidak

Jika Ya, berapa harga dasar yang ditetapkan?
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KUESIONER PENELITIAN

ANALISIS PEMASARAN TELUR AYAM RAS

DI KECAMATAN KEDUNGPRING

Keterangan :

Kuesioner ini ditunjukan untuk penelitian tugas akhir. Mohon kepada Bapak/Ibu agar
sudi kiranya memberikan jawaban dengan jujur dan benar. Atas bantuan Bapak/Ibu, saya
ucapkan terima kasih.

Hormat saya

Rahmad Ainul Yagin

IDENTITAS RESPONDEN

7. No Kuesioner
8. Nama

9. Pendidikan
10. Umur

11. Pekerjaan

12. Alamat

DAFTAR PERTANYAAN UNTUK PEDAGANG

1. Dari manakah anda memperoleh telur ayam ras ?
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6. Apakah dalam membeli telur ayam ras, anda mengeluarkan biaya-biaya lainya?
a. Ya
b. Tidak

Jika Ya, biaya-biaya apa saja yang dikeluarkan dam berapa?

a. Biaya transportasi RP
b. Biaya tenaga kerja RP
c. Sewa tempat RP
d. Pajak RP
e. Dl RP

7. Jika anda menjual kembali telur ayam ras tersebut apakah anda akan menjual
sesuai dengan harga pasar ?
a. Ya
b. Tidak

8. Berapa harga yang ditetapkan jika anda menjual telur ayam ras tersebut ?
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KUESIONER PENELITIAN

ANALISIS PEMASARAN TELUR AYAM RAS

DI KECAMATAN KEDUNGPRING

Keterangan :

Kuesioner ini ditunjukan untuk penelitian tugas akhir. Mohon kepada Bapak/Ibu agar
sudi kiranya memberikan jawaban dengan jujur dan benar. Atas bantuan Bapak/Ibu, saya

ucapkan terima kasih.

Hormat saya

Rahmad Ainul Yagin
IDENTITAS RESPONDEN

13. No Kuesioner
14. Nama
15. Pendidikan
16. Umur
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17. Pekerjaan
18. Alamat

DAFTAR PERTANYAAN UNTUK KONSUMEN AKHIR

1. Dari manakah anda membeli telur ayam ras ?
a. Peternak
b. Pedagang
2. Apakah anda pernah membeli telur ayam ras ke peternak langsung?

Jika Ya. Berapa harga telur ayam ras yang dijual peternak
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Lampiran gambar saat pedagang membeli tekur ayam ras ke peternak

Proses pengangkutan telur
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Telur yang siap di jual kepedagang
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