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ABSTRACT 

  

  

  Marketing strateglies are designed to incre lase opportun lities 

where consumers will have a p lositive opinion of certain p lroducts, serv lices 

and brands, then try these prod lucts, services and brands an ld then buy t lhem 

repeatedly. 

  This study aims to lfind out how the right strategy to incr lease 

sales at UD. Yoga Putra B langkit and how to increase comp lany 

competitiveness to increase salels at UD. Yoga Putra Bangkit. 

 his research uses a descrip ltive research method with a qualita ltive 

approach. Using a SWOT analylsis tool. 

  Based on the researlch results obtained from the results of the 

S lWOT analysis Strength score (S ltrenght) 2.4, Weakness (Weakness) 1.38, 

Olpportunity (Opportunity) 2.12, a lnd Threats (Threats) 0.44. Based on the 

dliagram above, the difference b letween the strengths and weakne lsses 

slcores, the strength score is highe lr than the weakness with a differen lce of 

1.02, while the opportunity and t lhreat scores have a higher opport lunity 

vlalue with a difference of 1.68 s lo it can be concluded that the comp lany's 

plosition is in quadrant 1 which i ls a very favorable situation for UD. Yoga 

P lutra Rise has opportunities and strengths so that they can take adva lntage 

of the opportunities that exist. 

l  The strategy that can be implemented by UD. Yoga Putra 

Bangkit in increasing sales competitiveness is (Strenght) by priorit lizing 

product quality, (Weakness) Promotional activities that are not maxim lized, 

(Opportunity) being able to comp lete with other furniture businesse ls, and 

(Threat) increasing number of co lmpetitors with the same busine lss and 

Competitiveness that can be appl lied by UD. Yoga Putra Bangkit  is to 

improve the quality of human res lources owned by its employee ls, ensure 

product quality and provide profes lsional services. 
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RINGKASAN 

Strat legli pemasarlan diran lcang unt luk melninglkatkan pelluang di lmana 

konsumen alkan beranggapan posit lif terhaldap pro lduk, jasla daln mer lek tertent lu 

kemudian alkan m lencoba prod luk, jas la dan melrek terselbut daln kemud lian 

membelinyal berulalng-ul lang.  

Penellitian ini bertujuan unt luk mengetah lui bagaimana stra ltegi yalng 

tepat untuk l meningkatkan penjualan pada UD. Yoga Putra Bangkit dan 

bagaimana lpeningkatan daya saing perusahaan un ltuk meningkatkan penjualan 

pada UD. Yloga Putra Bangkit. 

Penelnelitian ini menggunakan metode p lenelitian deskriptif dengan 

pendekatan lkualitatif. Mengglunakan alat analisis S lWOT. 

Berdlasarkan hasil pen lelitian di peroleh dar li hasil analisis SWOT skor 

Kekuatan (S ltrenght) 2,4, kelelmahan (Weakness) 1l,38, Peluang (Opportunity) 

2,12, dan Alncaman (Threats) 0,44. Berdasarkan diagram di atas bahwa nilai 

selisih skorl kekuatan dan kellemahan , nilai skor kekuatan lebih tinggi dari 

kelemahan ldengan selisish 1,02, Sedangkan nilai skor peluang dan ancaman 

lebih tinggi l nilai peluang delngan selesih 1,68 sehingga dapat di simpulkan 

bahwa posi lsi perusahaan pada kuadran 1 yang merupakan situasi yang sangat 

menguntun lgkan bagi UD. Y loga Putra Bangkit memiliki peluang dan juga 

kekuatan selhingga bisa mem lanfaatkan peluang yang ada. 

Straltegi yang bisa d literpkan oleh UD. Yoga Putra Bangkit dalam 

meningkatk lan daya saing p lenjualan adalah (Strenght) dengan mengutamakan 

kualitas prloduk, (Weaknelss) Kegiatan promosi yang belum maksimal, 

(Opportuni lty) mampu berslaing dengan usaha furniture lain, dan (Threat) 

semakin blanyaknya pesain lg bisnis yang sama dan Daya saing yang bisa 

diterapkanl oleh UD. Yogla Putra Bangkit adalah meningkatkan kualitas 

sumber dalya manusia yangl dimiliki karyawanya, memastikan kualitas produk 

dan memblerikan layanan ylang professional. 

      Kata kuncli : Strategi Pemalsaran , Daya Saing. 

  

 

 
 


