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BAB III   

METODE PENELITIAN 

3.1 Waktu dan Lokasi Penelitian 

 Pe lne llitian ini akan dilaksanakan dalam waktu l ku lrang le lbih se llama 6 bu llan, 

te lrhitu lng mu llai dari bu llan Nove lmbe lr 2022 sampai bu llan April 2023 pada 

Mahasiswa U lnive lrsitas Islam Lamongan yang me llaku lkan pe lmbe llian pada OPPO 

smartphone l. 

3.2 Jenis Penelitian 

 I Made l lau lt (2020:12), pe lne llitian ku lantitatif adalah je lnis pe lne llitian yang 

me lnghasilkan te lmu lan-te lmu lan baru l yang dipe lrole lh de lngan me lnggu lnakan prose ldu lr-

prose ldu lr se lcara statistik atau l cara lainnya dari su latu l ku lantifikasi (pe lngu lku lran). 

Su lgiyono (2020:23), me ltode l ku lantitatif dapat diartikan se lbagai me ltode l pe lne llitian 

yang be lrlandaskan pada filsafat positivisme l, digu lnakan u lntu lk me lne lliti pada 

popu llasi atau l sampe ll te lrte lntu l, pe lngu lmpu llan data me lnggu lnakan instru lme lnt 

pe lne llitian, analisis data be lrsifat ku lantitatif / statistik, de lngan tu lju lan u lntu lk me lngu lji 

hipote lsis yang te llah dite ltapkan. 

 Pe lne llitian ini te lrmasu lk pe lne llitian ku lantitatif de lskriptif yang me lne lkankan 

pada pe lngu ljian te lori-te lori me llalu li pe lngu lku lran variabe ll-variabe ll yang saling te lrikat 

de lngan me lnggu lnakan analisis data de lngan prose ldu lr statistik. Dilihat dari ru lmu lsan 

masalahnya, pe lne llitian ini be lrsifat me lnanyakan hu lbu lngan yang be lrsifat 

se lbabakibat dan pe lngaru lh du la variabe ll atau l le lbih maka be lrdasarkan cara 

pe lngolahannya pe lne llitian ini te lrmasu lk je lnis pe lne llitian asosiatif kau lsal.
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3.3 Teknik Penarikan Sampel 

3.3.1 Populasi 

 I Made l Lau lt (2020:73) popu llasi adalah ju lmlah se lmu la dari u lnit-u lnit atau l 

orang yang dapat be lru lpa pe lrse lorangan, institusi serta benda-benda yang 

karakteristiknya hendak diteliti. Dalam pe lne llitian ini popu llasi me lru lpakan ju lmlah 

total Mahasiswa U lnive lrsitas Islam Lamongan tahu ln 2022 de lngan ju lmlah 6.016 

Mahasiswa. 

3.3.2 Teknik Pengambilan Sampel 

 Te lknik pe lngambilan sampe ll adalah te lknik yang dilaku lkan u lntu lk 

me lne lntu lkan sampe ll. Adapu ln te lknik pe lngambilan sampe ll yang dipilih pe lne lliti 

adalah Non-Probability Sampling, de lngan me ltode l pu lrposive l sampling yaitu l te lknik 

pe lne lntu lan sampe ll de lngan krite lria te lrte lntu l(I Made l Lau lt,2020:78). Adapu ln krite lria 

dari pe lne llitian ini adalah Mahasiswa U lnive lrsitas Islam Lamongan yang me llaku lkan 

pe lmbe llian pada produ lk OPPO smartphone l se llama 6 bu llan te lrakhir. 

3.3.3 Sampel 

 Sampe ll adalah bagian yang diambil dari ke lse llu lru lhan ite lm yang dite lliti dan 

dipandang me lwakili se llu lru lh popu llasi. Dalam pe lne llitian ini yang akan me lnjadi 

sampe ll adalah Se lbagian dari ke lse llu lru lhan Mahasiswa U lnive lrsitas Islam Lamongan 

yang be lrju lmlah 100 re lsponde ln. Alasan pe lngambilan 100 re lsponde ln agar hasil 

pe lrhitu lngan le lbih aku lrat dan valid, te lrbatasnya dana, te lnaga dan waktu l se lrta sampe ll 

100 re lsponde ln su ldah bisa re lpre lse lntatif te lrhadap popu llasi yang dite lliti.  

3.4 Metode Pengumpulan Data   

Su lmbe lr data yang diku lmpu llkan pe lne lliti adalah se lbagai be lriku lt : 
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1. Data prime lr  

Data yang dipe lrole lh dari re lsponde ln me llalu li  hasil pe lngambilan dari ku lisione lr atau l 

angke lt. Data yang dipe lrole lh dari data prime lr ini akan diolah lagi.  

a. Ku lisione lr  

Ku lisione lr atau l angke lt adalah te lknik pe lngu lmpu llan data yang dilaku lkan 

de lngan cara me lmbe lri se lpe lrangkat pe lrtanyaan te lrtu llis ke lpada re lsponde ln 

u lntu lk dijawab (I Made l Lau lt,2020:91). Ku lisione lr yang dibe lrikan ke lpada 

re lsponde ln me lnggu lnakan skala like lrt. Skala like lrt digu lnakan u lntu lk 

me lngu lku lr sikap, pe lndapat, dan pe lrse lpsi se lse lorang atau l ke llompok orang 

te lntang fe lnome lna sosial (Su lgiyono, 2014:132). 

Se llanju ltnya u lntu lk ke lpe lrlu lan analisis ku lantitatif maka jawaban ini dapat 

me lmbe lri skor se lbagai be lriku lt. 

a) Jawaban sangat se ltu lju l dibe lrikan skor : 5 

b) Jawaban se ltu lju l dibe lrikan skor : 4 

c) Jawaban ku lrang se ltu lju l dibe lrikan skor : 3 

d) Jawaban tidak se ltu lju l dibe lrikan skor : 2 

e) Jawaban sangat tidak se ltu lju l dibe lrikan skor : 1 

2. Data se lku lnde lr  

Data se lku lnde lr yaitu l data yang dipe lrole lh dari stu ldi ke lpu lstakaan,u lntu lk me lmpe lrole lh 

landasan te lori me lnge lnai brand image l,brand aware lne lss dan ke lpu ltu lsan pe lmbe llian 

me llalu li bu lku l-bu lku l, artike ll, skripsi dan ju lrnal te lrdahu llu l yang se lsu lai de lngan topik 

pe lne llitian ini. 
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3.5 Operasional Variabel  

 Ope lrasional variabe ll me lru lpakan variabe ll pe lne llitian yang dimaksu ldkan 

u lntu lk me lmahami arti se ltiap variabe ll pe lne llitian se lbe llu lm me llaku lkan analisis, 

me lne lntu lkan instru lme ln se lrta me lnge ltahu li su lmbe lr pe lngu lku lran se lhingga dipe lrole lh 

informasi te lntang hal te lrse lbu lt ke lmu ldian ditarik ke lsimpu llannya (I Made l Lau lt, 

2020:65). Variabe ll pe lne llitian yang digu lnakan dan de lfinisi ope lrasional dalam 

pe lne llitian ini adalah : 

3.5.1 Variabel Independen  

I Made l Lau lt (2020:62), Variabe ll be lbas me lru lpakan su latu l variabe ll yang 

me lmpe lngaru lhi atau l me lnjadi pe lnye lbab te lrjadinya pe lru lbahan atau l timbu llnya 

variabe ll te lrikat. Simbol dari variabe ll inde lpe lnde ln adalah (X). Dalam hal ini variabe ll 

be lbas adalah : 

a) Brand image l (X1) 

Brand image l adalah gambaran ke llompok dan ke lyakinan yang mu lncu ll di 

be lnak konsu lme ln pada OPPO smartphone l be lru lpa simbol, logo, dan warna 

dari produ lk te lrse lbu lt. Indikator dari brand image l me lnu lru lt Albe lrt 

A.Barre lda,dkk (2020) dalam pe lne llitian ini me llipu lti: 

1. Citra pe lmbu lat (Corporate l image l) 

2. Citra pe lnggu lna (U lse lr image l) 

3. Citra produ lk (Produ lct image l) 

b) Brand aware lne lss (X2) 

Brand aware lne lss adalah ke lmampu lan su latu l me lre lk dari produ lk OPPO 

smartphone l u lntu lk mu lncu ll di be lnak konsu lme ln ke ltika me lmikirkan produ lk 

te lrse lbu lt dan se lbe lrapa mu ldah nama te lrse lbu lt dike lnal. Ke lsadaran me lre lk dapat 
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dihasilkan dari me lre lk itu l se lndiri. Se lpe lrti logo yang ada pada produ lk OPPO 

smartphone l yang digu lnakan pe lru lsahaan u lntu lk me lnge lnalkan atau l 

me lnginformasikan produ lknya. Indikator dari brand aware lne lss me lnu lru lt  M. 

Sabbir Rahman,dkk (2019) me llipu lti: 

1. Brand re lcall 

2. Re lcognition 

3. Pu lrchase l 

4. Consu lmption  

3.5.2 Variabel Dependen 

 I Made l Lau lt (2020:63), Variabe ll de lpe lnde ln adalah variabe ll yang 

dipe lngaru lhi ole lh adanya faktor-faktor variabe ll be lbas. Simbol variabe ll de lpe lnde ln 

adalah (Y). U lntu lk situ lasi ini variabe ll de lpe lnde ln yang digu lnakan adalah ke lpu ltu lsan 

pe lmbe llian. 

 Ke lpu ltu lsan pe lmbe llian adalah tindakan konsu lme ln apakah produ lk dari OPPO 

smartphone l dibe lli atau l tidak. Di antara be lrbagai faktor yang me lmpe lngaru lhi 

konsu lme ln ke ltika me lmbe lli produ lk te lrse lbu lt adalah konsu lme ln biasanya se llalu l 

me lmpe lrtimbangkan ku lalitas, harga dan citra me lre lk dari produ lk se lcara u lmu lm. 

Indikator ke lpu ltu lsan pe lmbe llian dalam pe lne llitian ini me lnu lru lt Jalal R. Hanaysha 

(2017) me llipu lti: 

1. Ke lmantapan pada se lbu lah produ lk 

2. Re lkome lndasi ke lpada orang lain 

3. Ke lbiasaan dalam me lmbe lli produ lk 

4. Pe lmilihan me lre lk 
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5. Me llaku lkan pe lmbe llian u llang 

3.6 Metode Analisis Data 

 Me ltode l analisis data me lru lpakan tahapan atau l langkah yang signifikan  

dalam pe lne llitian. Me ltode l analisis data yang digu lnakan dalam pe lne llitian ini adalah: 

3.6.1 Uji Validitas 

Su lgiyono (2014) u lji validitas adalah de lrajat ke lte ltapan antara data yang 

te lrjadi pada obje lk pe lne lliti de lngan data dapat dilaporkan ole lh obje lk pe lne lliti. U lji 

signifikan dilaku lkan de lngan me lmbandingkan nilai r hitu lng de lngan r tabe ll. Se lte llah 

dari hasil pe lrhitu lngan be lsarnya kore llasi, ke lmu ldian dibandingkan de lngan tabe ll r 

produ lk a = 5% de lngan krite lria se lbagai be lriku lt : 

- Jika r hitu lng ≥ r tabe ll maka valid 

- Jika r hitu lng ≤ r tabe ll maka tidak valid 

Pe lnu llisan me lnggu lnakan ru lmu ls produ lk mome lnt kare lna ru lmu ls te lrse lbu lt 

me lngkore llasikan ju lmlah faktor de lngan skor total. 

3.6.2 Uji Reliabilitas 

Su lgiyono (2017:199) U lji re lliabilitas digu lnakan u lntu lk me lmpe lrole lh hasil 

pe lne llitian yang su lbtansial dan dapat diandalkan dan digu lnakan u lntu lk me lngu lku lr 

be lrkali-kali u lntu lk me lnghasilkan informasi yang se lru lpa (konsiste lnsi). Su latu l data 

dikatakan reliabel apabila du la atau l le lbih pe lne lliti dalam obje lk me lnghasilkan data 

yang sama atau l pe lne lliti yang sama di be lrbagai waktu l me lnghasilkan data yang 

se lru lpa atau l se lke llompok data ke ltika dipe lcah me lnjadi du la me lnu lnju lkkan informasi 

yang tidak be lrbe lda. (Ghozali,2018) Jika cronbach alpha > 0.70 maka pe lrnyataan 

dinyatakan re lliabe ll se lbaliknya jika < 0.70 maka pe lrnyataan tidak re lliabe ll. Jika 
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cronbach alpha 0.50 –  0.70 dikatakan cu lku lp re lliabe ll. Jika cronbach alpha 0.20 ─ 

0.50 dikatakan ku lrang re lliabe ll. Dan jika cronbach alpha < 0.20 be lrarti tidak 

re lliabe ll. (Ghozali, 2018). 

3.6.3 Uji Regresi Linier Berganda 

Re lgre lsi be lrganda digu lnakan u lntu lk me lnge ltahu li pe lngaru lh variabe ll be lbas 

(inde lpe lnde ln) se lcara be lrsama-sama te lrhadap variabe ll te lrikat (de lpe lnde ln). 

Pe lrsamaan re lgre lsi be lrganda du la variabe ll : Y = α + β1X1 + β2X2 + e l 

Ke lte lrangan : 

Y = ke lpu ltu lsan pe lmbe llian 

α = konstanta 

β1−β2 = koe lfisie ln re lgre lsi 

X1 = brand image l 

X2 = brand aware lne lss  

e l = e lrror te lrm 

3.6.4 Uji Korelasi Berganda 

Analisis kore llasi be lrganda digu lnakan u lntu lk me lnge ltahu li be lsarnya atau l 

ke lku latan hu lbu lngan antara se llu lru lh variabe ll be lbas te lrhadap variabe ll te lrikat se lcara 

be lrsamaan.  

a. Jika r = 0 atau l me lnde lkati 0 maka hu lbu lngan ke ldu la variabe ll te lrse lbu lt le lmah 

atau l tidak ada hu lbu lngannya 
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b. Jika r = 1 atau l me lnde lkati +1 maka hu lbu lngan ke ldu la variabe ll te lrse lbu lt ku lat 

dan positif. Kore llasi positif me lnu lnju lkkan hu lbu lngan yang se larah dimana 

ke lnaikan variabe ll X akan se llalu l dide lkati de lngan variabe ll Y atau l se lbaliknya. 

c. Jika r = − 1 atau l me lnde lkati −1 maka hu lbu lngan te lrse lbu lt ku lat dan ne lgatif, 

kore llasi te lrse lbu lt me lnu lnju lkkan arah yang be lrlawanan atau l se lbaliknya. 

3.6.5 Koefisien Determinasi 

Koe lfisie ln de lte lrminasi disimbolkan r2. Nilai ini me lnyatakan se ljau lh mana 

variasi u lmu lm nilai variabe ll de lpe lnde ln yang dapat dipahami ole lh hu lbu lngan linier 

de lngan variabe ll be lbas. Koe lfisie ln de lte lrminasi digu lnakan u lntu lk me lngu lku lr se lbe lrapa 

jau lh kapasitas variabe ll de lpe lnde ln. Jika koe lfisie ln de lte lrminasi = 0, variabe ll 

inde lpe lnde ln tidak be lrpe lngaru lh te lrhadap variabe ll de lpe lnde ln. Jika be lsarnya koe lfisie ln 

de lte lrminasi me lnde lkati angka 1, variabe ll inde lpe lnde ln be lrpe lngaru lh se lmpu lrna 

te lrhadap variabe ll de lpe lnde ln (I Made l Lau lt, 2020:101). 

3.6.6 Uji t 

U lji t adalah pe lngu ljian yang dilaku lkan u lntu lk me lnge ltahu li hu lbu lngan variabe ll 

be lbas te lrhadap variabe ll te lrikat se lcara parsial. Taraf signifikansi adalah 5%. 

H0 : tidak ada pe lngaru lh antara variabe ll X te lrhadap variabe ll Y 

H1 : ada pe lngaru lh antara variabe ll X te lrhadap variabe ll Y. 

Krite lria :  

Jika t hitu lng < t tabe ll, H0 dite lrima dan H1 ditolak 

Jika t hitu lng > t tabe ll, H0 ditolak dan H1 dite lrima 

Jika Ho : b1 = 0 
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Maka tidak ada pe lngaru lh antara variabe ll X (be lbas) te lrhadap variabe ll Y (te lrikat) 

se lcara parsial. 

Jika H1 : b1 ≠ 0 

Maka ada pe lngaru lh signifikan antara variabe ll X (be lbas) te lrhadap variabe ll Y 

(te lrikat) se lcara parsial. 

Atau l : 

Jika nilai sig. < 0,05, maka H0 ditolak dan H1 dite lrima 

Jika nilai sig. > 0,05, maka H0 dite lrima dan H1 ditolak 

3.6.7 Uji F  

U lji F digu lnakan u lntu lk me lnge ltahu li ke llayakan data dalam artian u lntu lk 

me lnge ltahu li ada tidaknya pe lngaru lh variabe ll be lbas te lrhadap variabe ll te lrikat se lcara 

be lrsama-sama (simu lltan). Kaidah pe lngambilan ke lpu ltu lsan dalam u lji F adalah : 

H0 : tidak me lme lnu lhi ke llayakan 

H2 : me lme lnu lhi ke llayakan 

Krite lria : 
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Jika F hitu lng > F tabe ll, H0 ditolak dan H2 dite lrima 

Jika F hitu lng < F tabe ll, H0 dite lrima dan H2 ditolak. 

Atau l : 

Jika nilai sig. < 0,05, H0 ditolak dan H2 dite lrima 

Jika nilai sig. > 0,05, H0 dite lrima dan H2 ditolak. 
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3.7 Jadwal Penelitian 

Tabel 3.1 Jadwal Pelaksanaan Skripsi 2022/2023 

Fakultas Ekonomi 

Universitas Islam Lamongan 

No Kegiatan November Desember Januari Februari Maret April 
1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 Pe lndaftaran                          
2 Pe lngaju lan ju ldu ll                         
3 Draf proposal                         
4 Konsu lltasi proposal                         
5 Se lminar proposal                         
6 Proposal jadi                         
7 Prose ls pe lne llitian                         
8 Analisis data                         
9 Konsu lltasi                         
10 Komphe lre lnsif                         
11 Pe lnu llisan skripsi                         
12 Skripsi jadi                         
13 U ljian skripsi                         
14 Re lvisi akhir                         
15 Pe lnjilidan skripsi                         

 


