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BAB III 

METODE PENELITIAN 

3.1 Waktu Dan Tempat Penelitian 

Waktu i pe ilaksanaan pe ine ilitian dimu ilai dari bu ilan Mare it 2023 sampai 

de ingan bu ilan Ju ili 2023. Pe ine ilitian ini dilaku ikan di Vape i Store iVS Coil 

Kabu ipate in Lamongan. Yang be isralamat di Jl. Andasari Pe irtokoan Te ilaga 

Bandu ing, Su ikomu ilyo, Ke icamatan Lamongan, Kabu ipate in Lamongan. 

3.2 Jenis Penelitian 

Pe ine ilitian se iring digambarkan se ibagai prose is inve istigasi yang aktif, te iku in, 

dan siste imatis yang be itu iju ian u intu ik me ine imu ikan, me imanfaatkan, me inafsirkan, 

dan me ire ivisi fakta. Dalam pe ine ilitian ini pe ine iliti me inggu inakan je inis pe ine ilitian 

ku iantitatif. 

Me inu iru it Su igiyono (2019:17), pe ine ilitian ku iantitatif dapat diartikan se ibagai 

me itode i pe ine ilitian yang be irlandaskan pada filsafat positivism, digu inakan u intu ik 

me ine iliti pada popu ilasi atau i sampe il te irte intu i, pe ingu impu ilan data me inggu inakan 

instru ime int pe ine ilitian, analisis data be irsifat ku iantitatif/statistik, de ingan tu iju ian 

u intu ik me ingu iji hipote isis yang te ilah dite itapkan. 

Su ijawe irni (2019:39),pe ine ilitian ku iantitatif adalah je inis pe ine ilitian yang 

me inghasilkan pe ine imu ian-pe ine imu ian yang dapat dicapai de ingan me inggu inakan 

prose idu ir-prose idu ir statistik atau i cara-cara lain dari ku iantifikasi (pe ingu iku iran). 
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3.3 Teknik Penarikan Sampel 

3.3.1 Populasi 

Me inu iru it Su igiyono (2019:126), me ingatakan bahwa popu ilasi adalah 

wilayah ge ine ire ilisasi yang te irdiri atas obje ik/su ibje ik yang me impu inyai 

ku iantitas dan karakte iristik te irte intu i yang dite itapkan ole ih pe ine iliti u intu ik 

dipe ilajari ke imu idian dapat me inarik ke isimpu ilanya.  

Popu ilasi pada pe ine ilitian ini adalah para konsu ime in yang be irbe ilanja 

diVape i Store i VS Coil Te ilaga Bandu ing Kabu ipate in Lamongan. Popu ilasi 

sasaran pe ine ilitian ini be irju imlah 1710 re isponde in yang me iru ipakan konsu ime in 

yang be irbe ilanja di Vape i Store i VS Coil Te ilaga Bandu ing Kabu ipate in 

Lamongan pada bu ilan Me ii tahu in 2023. 

3.3.2 Sampel 

Me inu iru it Su igiyono (2019:127), sampe il adalah bagian dari ju imlah dan 

karakte iristik yang dimiliki ole ih popu ilasi te irse ibu it.Sampe il pe ine ilitian ini 

diambil dari konsu ime in pada VS Coil Vape i Store i Te ilaga Bandu ing 

Kabu ipate in Lamongan. 

Dari popu ilasi diatas maka pe ine iliti me ingambil sampe il se ibanyak 95 

sampe il. Ju imlah ini me inu iru it pe irhitu ingan me inggu inakan ru imu is Slovin se ibagai 

be iriku it :  
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� =
�

1 + � (0,1)�
 

 

� =
1710

1 + 1710 (0,01)
 

� =
1710

1 + 17,1
 

� =
1710

18,1
 

� = 94,475 

    n = 94,475. Maka dibu ilatkan me injadi 95.  

   Ke ite irangan :  

 
 
  

 

3.3.3 Teknik Sampling 

Su igiyono (2019:116), me ingatakan te iknik sampling me iru ipakan te iknik 

pe ingambilan sampe il yang paling u imu im adalah de ingan me ingambil sampe il 

se icara acak sampe il dari popu ilasi, te irle ipas dari tingkat popu ilasi. Pe ine ilitian 

ini me inggu inakan te iknik random sampling yang dimana me inu iru it Su igiyono 

(2019:129), te iknik random sampling adalah pe ingambilan anggota sampe il 

dari popu ilasi dilaku ikan se icara acak tanpa me impe irhatikan strata yang ada 

dalam popu ilasi itu i. Ju imlah sampe il dalam pe ine ilitian ini adalah 95. 

n            : Ju imlah sampe il. 

N           : Ju imlah popu ilasi. 

e i: Pre ise intasi ke itidakpastian kare ina ke isalahan pe ingambilan 

sampe il yang masih dapat dimaafkan. 
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Te iknik ini dipilih kare ina ke ianggotaan popu ilasi dianggap homoge in 

yang diambil se icara ide intik dari konsu ime in Vape i Store i VS Coil Te ilaga 

Bandu ing Kabu ipate in Lamongan. 

3.4 Metode Pengumpulan Data 

3.4.1 Sumber Data 

Data bisa be irwu iju id angka, gambar, hu iru if, atau i simbol-simbol yang 

bisa digu inakan se ibagai alat u intu ik me ilihat ke ijadian atau ipu in konse ip. Je inis 

data dibagi me injadi 2 je inis, se ibagai be iriku it : 

a. Data Prime ir 

Me inu iru it Su igiyono (2019:89), Data Prime ir me iru ipakan data yang 

dipe irole ih dari re isponde in me ilalu ii ku iisione ir, ke ilompok foku is, dan pane il, 

atau i ju iga data hasil wawancara pe ine iliti de ingan narasu imbe ir. Data yang 

dipe irole ih dari data ini haru is diolah lagi.. 

b. Data Sku inde ir 

Data Sku inde ir yaitu i su imbe ir data yang tidak langsu ing me imbe irikan data 

ke ipada pe ingu impu il data, misalnya le iwat orang lain atau i le iwat doku ime in. 

Su igiyono (2018:456). Data ini dipe irole ih me ilalu ii de iparte ime in tata u isaha 

atau ipe iru isahaan. 



40 
 

 

3.4.2 Teknik Pengumpulan Data 

Pe ingu impu ilan data be irtu iju ian u inu ik me impe irole ih informasi yang 

dibu itu ihkan dalam pe ine ilitian u intu ik me ingu ingkapkan dan me ine imu ikan 

jawaban dari hipote isis. Me itode i pe ingu impu ilan data se ibagai be iriku it : 

1. Wawancara  

Wawancara adalah pe irte imu ian du ia orang u intu ik be irtu ikar informasi 

dan ide i me ilalu ii Tanya jawab satu i sama lain, se ihingga dapat 

dikonstru iksikan makna dalam su iatu i topik te irte intu i. E iste irbe irg dalam 

Su igiyono (2019). 

2. Ku iisione ir  

Me inu iru it Su igiyono (2019:199), me ingatakan ku iisione ir adalah te iknik 

pe ingu impu ilan data yang dilaku ikan de ingan cara me imbe ir se ipe irangkat 

pe irtanyaan te irtu ilis ke ipada re isponde in u intu ik diambil jawabannya.. 

Pe ine ilitian ini me inggu inakan “skala linke irt” yaitu i de ingan me inghitu ing 

bobot pe irtanyaan dan ju imlah se ilu iru ihnya agar dapat me inge itahu ii nilai 

se itiap re isponde in.  

Me inu iru it Djaali dalam (Su imartini, Harahap, Sthe ivany (2020:31)), 

skala linke irt me iru ipakan skala yang dapat digu inakan u intu ik me ingu iku ir 

sikap, pe indapat, dan pe irse ipsi se ise iorang atau i ke ilompok te intang se isu iatu i 

atau i fe inome ina.. Be iriku it me iru ipakan pe inilaian yang digu inakan u intu ik 

me ingu iku ir skala like irt, be iriku it :  
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Tabel 3.1 

Pengukur Skala Likert 

No Item  Nilai 

1 Sangat Tidak Setuju 1 

2 Tidak Setuku 2 

3 Netral 3 

4 Setuju 4 

5 Sangat Setuju 5 

    Su imbe ir : Data diolah pe inu ilis pada 2023 

3.5 Oprasional Variabel 

Variable i pe ine ilitian adalah su iatu i atribu it atau i sifat dari orang, obje ik atau i 

ke igiatan yang me impu inyai variasi te irte intu i yang dite itapkan ole ih pe ine iliti u intu ik 

dipe ilajari dan ke imu idian dapat ditarik ke isimpu ilannya. Su igiyono (2019:68). 

Variable i yang digu inakan u intu ik me ine iliti pe ine ilitian ini se ibagai be iriku it : 

3.5.1 Variabel bebas / Independent Variable (X) 

Me inu iru it Su igiyono (2019:69), variable i be ibas me iru ipakan variabe il yang 

me impe ingaru ihi se ibab pe iru ibahannya atau i timbu ilnya variabe il de ipe inde in 

(te irikat). Dalam pe ine ilitian ini, variabe il yang digu inakan adalah X1 (pe irsonal 

branding) dan X2 (store i atmosphe ire i). Variabe il be ibas yang me injadi se ibab 

pe iru ibahanya variabe il te irikat.  

a. Personal Branding(X1) 

Se ityawati (2020), me ingibaratkan pe irsonal branding se ibagai produ ik 

dari se ibu iah pe iru isahaan yang me imiliki me ire ik te irse indiri dan se itiap orang 
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adalah CE iO-nya se indiri, dalam se ibu iah pe iru isahaan yang dise ibu it de ingan 

Me i.inc. Me inu iru it Pu itri (2018) indikator pe irsonal branding se ibagai be iriku it : 

1. Ke iaslian (Au ite inticity) 

Ke iaslian adalah me ire ik yang dibangu in haru is dari ke ipribadaian se ijati 

dan haru is me ince irminkan karakte ir, prilaku i, nilai se irta visi 

pe irilaku ipe irsonal branding te irse ibu it. 

2. Inte igritas (Inte igrity) 

Inte igritas dalam pe irsonal branding bahwa pe ilaku i haru is be irpe igang 

pada moral dan prilaku i yang te ilah dite irapkan ole ih ambisi pribadi 

u intu ik dipandang positif dimata khalayak sangat dipe irlu ikan pribadi 

me imatu ihi moral-moral yang ada dimasyarakat se irta me imiliki dalam 

bidang fashion. 

3. Konsiste insi (Consiste incy) 

Konsiste insi adalah pe ilaku i me ime irlu ikan konsiste insi dalam be irprilaku i. 

Se ibagai contoh hambu irge ir, dan bic mac di MCdonald se ilalu i sama dan 

harganya sama te iru is. 

4. Spe isialisasi (Spe icialization) 

Dalam me imbangu in pe irsonal branding dibu itu ihkan spe isialisasi ole ih 

pe ilaku i. Spe isialisasi yang dimaksu id adalah focu is pada su iatu i bidang 

atau i ke itrampilan u inik saja. 
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5. Otoritas (Au itorithy) 

Otoritas adalah te irlihat se ibagai se ise iorang ahli yang dike inal dalam 

bidang te irte intu i, bakat lu iar biasa, dan sangat be irpe ingalaman. 

Dipandang se ibagai se ise iorang pe imimpin yang e ife iktif. 

6. Ke ibe irbe idaan (Diffe ire intiation) 

Ke ibe irbe idaan yaitu i me imbe idakan diri anda be irdasarkan brand anda. 

Me ire ik pribadi pe irlu i di e ikpre isikan se icara u inik dan be irbe ida dari 

pe isaing se irta me imbe ir nilai tambah pada oarng lain 

7. Re ile ivan (Re ile ivant) 

Re ile ivan dalam bu iku i Rampe irsad me iru ipakan pe isan me ire ik anda haru is 

te irkait de ingan su iatu i yang dianggap pe inting ole ih au idie in. 

8. Visibilitas (Visibility) 

Dalam me imbangu in pe irsonal branding dipe irlu ikan visibilitas, dimana 

visibilitas adalah pe isan haru is disiarkan be iru ilang-u ilang , te iru is-

me ine iru is, konsiste in dampai te irtanam dibe inak au idie ins. Visibilitas 

adalah pe ingu ilangan te iru is me ine iru is dan pe imaparan jangka panjang. 

 

 



44 
 

 

9. Pre isinte insi (Pre isiste ince i) 

Me ire ik anda me imbu itu ihkan waktu iu intu ik be irtu imbu ih.Brand anda haru is 

be irke imbang se icara organik.Anda haru is se itia ke ipada me ire ik te irse ibu it, 

jangan me inye irah, yakin te irhadap diri anda se indiri, dan be irsabar. 

10. Ke ibaikan (Goodwill) 

Goodwill adalah orang yang mau i be irbisnis de ingan orang yang me ire ika 

su ikai. Me ire ik pribadi anda akan me imbe ir hasil le ibih baik dan tahan 

le ibih lama bila anda dipandang positif ole ih orang lain. 

11. Kine irja (Pe irfomance i) 

Kine irja adalah e ile ime in paling pe inting se ite ilah brand anda dike inal.Bila 

anda tidak be irbu iat dan me impe irbaiki diri anda se icara te iru is me ine iru is, 

pe irsonal branding hanya me injadi se isu iatu i yang me imalu ikan. 

b. Store Atmosphere (X2) 

Me inu iru it Hardiansyah (2019-215), store i atmosphe ire iadalah de isain 

inte irior dimana arsitktu ir, layou it, e ile igation, te impe iratu ire i,, dan re ifle iksi 

store idipadu ikan de ingan aroma u imu im me inciptakan lingku ingan yang 

nyaman bagi be inak konsu ime in. Me inu iru it Wu ilandari dan Ariyanti (2019), 

indikator store i atmosphe ire ise ibagai be iriku it :  
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1. E ixte irior (bagian de ipan toko) 

Bagian de ipan toko adalah bagian yang te irmu ika. Maka ia he indaknya 

me imbe irikan ke isan yang me inarik. De ingan me inciptakan ke imantapan 

dan ke ikokohan maka bagian de ipan lu iar ini dapar me indiptakan 

ke ipe ircayaan dan goodwill. 

2. Ge ine iral Inte iriror 

Be irbagai motif konsu ime in me imasu iki toko he indaknya me impe irole ih 

ke isan yang me inarik. Ke isan ini dapat diciptakan misalnya de ingan 

warna dinding yang me inarik, aroma yang se idap, dan mu isik yang 

dipe irde ingarkan. 

3. Store i Layou it (tata le itak) 

Re incana u intu ik me ine intu ikan lokasi te irte intu i dan pe ingatu iran dari jalan 

didalam toko yang cu iku ip le ibar, gu ina me impe irmu idah u intu ik be irlalu i-

lalang. 

4. Inte irior Display 

Sangat me ine intu ikan bagi su iasana toko kare ina me imbe irikan 

informasi ke ipada konsu ime in. Be irtu iju ian u intu ik me iningkatkan pe inju ialan 

dan laba bagi toko. 
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3.5.2 Variabel Terikat / Dependent Variable (Y) 

Me inu iru it Su igiyono (2019:69), variabe il te irikat se iring dise ibu it se ibagai 

variabe il ou itpu it, krite iria, konse iksu ie in. Variabe il te irikat yang digu inakan dalam 

pe ine ilitian ini adalah Minat Be ili Konsu ime in (Y).Minat be ili me iru ipakan 

ke iinginan yang mu incu il u intu ik me imbe ili se ibu iah me ire ik atau i produ ik te irte intu i 

akibat pe ingamatan dan pe imbe ilajaran yang dialami ole ih konsu ime in pada 

se ibu iah produ ik. Atmojo dan Saraswati (2020). 

Me inu iru it Riswantari (2022) ada be ibe irapa indikatir minat be ili, se ibagai 

be iriku it : 

1. Minat transaksional, yaitu i ke ice inde iru ingan se ise iorang dalam me imbe ili 

produ ik. 

2. Minat re ife ire insial, yaitu i ke ice inde iru ingan se ise iorang me ire ife ire insikan produ ik 

ke ipada orang lain. 

3. Minat pre ife ire insial, yaitu i me inu inju ikkan pe irilaku i se ise iorang yang me imiliki 

pre ife ire insial u itama pada produ ik te irse ibu it. 

4. Minat e iksploratif, yaitu i me inu inju ikkan pe irilaku i se ise iorang yang se ilalu i 

me incari informasi me inge inai produ ik yang diminati dan me incari produ ik 

lain yang akan me indu iku ing sifat-sifat positif dari produ ik te irse ibu it. 
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Tabel 3.2 Oprasional Variabel 

No. Variabe il Indikator  

1 Pe irsonal Branding (X1), yaitu i 
ide intitas pribadi yang mampu i 
me inciptakan e imosional orang lain.. 

1. Ke iaslian  
2. Inte igritas 
3. Konsiste insi 
4. Spe isialisasi 
5. Otoritas 
6. Ke ibe iradaan 
7. Re ile ivan 
8. Visibilitas 
9. Pre isiste insi 
10. Ke ibaikan 
11. Kine irja  

 
2 Store i Atmosphe ire i(X2), yaitu i su iasana 

toko atau i de isain lingku ingan toko 
mu ilai komu inikasi visu ial, 
pe incahayaan, warna, mu isik, dan 
wangi-wangian u intu ik me irancang 
e imosional. 

1. E ixte iriror 
2. Ge ine iral Inte iriror 
3. Store i Layou it 
4. Inte iriror Display 

3 Minat Be ili (Y), yaitu i su iatu ie imosional 
yang timbu il se ite ilah me ingu impu ilkan 
informasi te intang produ ik te irse ibu it, 
me incoba produ ik te irse ibu it lalu i 
ke imu idian timbu il rasa ingin me imbe ili. 

1. Te irtarik me ingu impu ikan 
informasi le ibih te intang 
produ ik 

2. Adanya pe irtimbangan 
u intu ik me imbe ili 

3. Te irtarikan me incoba 
se ibu iah produ ik 

4. Hasrat u intu ik me imiliki 

   Su imbe ir : Data diolah pe inu ilis pada 2022 

3.6 Metode Analisis Data 

Langkah se ilanju itnya dalam pe ine ilitian ini adalah me inganalisis data-data 

te irse ibu it de ingan me inggu inakan me itode i-me itode i yang dapat me imbantu i dalam 

me ingolah, me inginte irpre itasikan, dan me inganalisis data te irse ibu it. 



48 
 

 

3.6.1 Uji Validitas 

U iji validitas digu inakan u intu ik me ingu iku ir sah atau i tidaknya su iatu i 

ku iisione ir, dikatakan valid jika pe irtanyaan pada ku iisione ir me imiliki nilai 

yang le ibih be isar daripada �������. U iji validitas me iru ipakan instru ime int yang 

dapat digu inakan u intu ik me ingu iku ir antara data yang te irjadi pada obje ik de ingan 

data yang dapat diku impu ilkan ole ih pe ine iliti, Su igiyono (2019:176). 

r(xy) =
�. ∑�� − ∑�. ∑�

�(�∑��) (∑�)� −  �∑��
 

Ke ite irangan : 

r(xy) = Koe ifisie in kore ilasi se itiap pe irtanyaan. 

n = Ju imlah sampe il. 

x = Ju imlah sampe il. 

y = Skor total dari se itiap ite im. 

Krite iria pe ingu ijian validitas adalah 

Jika �������>������, maka variabe il valid. 

Jika �������<������, maka variabe il tidak valid. 

Instru ime int diu iji pada sampe il yang diambil se ibanyak 95 re isponde in. 

U intu ik me ilaku ikan u iji coba validitas, pe ine iliti me ilaku ikan pe inye ibaran angke it 

pada 95 re isponde in u intu ik me imastikan apakah te irdapat ite im dari pe irtanyaan 
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yang valid atau i tidak valid dari masing-masing su ib variabe il, de ingan 

me inggu inakan program IBM SPSS 23. 

3.6.2 Uji Reliabilitas 

Me inu iru it Ghozali (2021:176), me inge imu ikakan re iliabilitas digu inakan 

u intu ik me ingu iku ir re iabilitas data dimana instru ime int re iliable i apabila 

instru ime int dapat me inghasilkan data yang sama saat digu inakan u intu ik 

me ingu iku ir obje ik yang sama se icara be irlangsu ing-langsu ing. Ku iisione ir dapat 

dikatakan re iliabe il jika jawaban se ise iorang te irhadap pe irtanyaan adalah 

konsiste in dari waktu i ke i waktu i. Re iliabilitas diu iku ir de ingan u iji 

statisme iChonbu ich Alpha.Me inu iru it Ghozali dalam Riyanto dan Hatmawan 

(2020), u iji re iliabilitas dilihat dari nilai cronbach’s akpha, dimana su iatu i 

variabe il dapat dikatakan re iliable i jika nilai cronbach’s alpha > 0,6. Ru imu is 

yang digu inakan adalah ru imu is Alpha se ibagai be iriku it :  

�� =  �
�

� − 1
� �1

∑���

���
� 

Ke ite irangan : 

k : Banyaknya bu itiran pe irtanyaan 

∑�
�

�
 : Me ian ku iadrat antar ke isalahan 

��� : Varians total 
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Pe ine ilitian ini me inggu inakan te iknik Alpha crou inbach ini u intu ik me ingu iji 

se itiap bu itiran pe irtanyaan agar dapat dipe ircaya dan digu inakan dalam angke it . 

Su iatu i variabe il dikatakan re iliable i jika :  

a. Apabila hasil koe ifisie im alpha > 0,6 maka ku iisione ir te irse ibu it re iliabe il. 

b. Apabila hasil koe ifisie in alpha < 0,6 maka ku iisione ir te irse ibu it tidak 

re iliabe il.  

Inde iks re iabilitas de ingan program inte irpre itasi r u intu ik me inyimpu ilkan 

apakah alat u iku ir yang digu inakan cu iku ip re iliable i. Nilai yang diinte irpre itasikan 

ditu inju ikan pada tabe il be iriku it :  

Tabel 3.6.2 Interpretasi Nilai R 

 

 

 

 

 

Su imbe ir : Su igiyono (2021:248) 

3.6.3 Analisis Regresi Linier Berganda 

Me inu iru it Ghozali (2018:95), analisis adalah yang me ingu iku ir su iatu i 

variabe il be ibas (X) le ibih dari satu i te irhadap variabe il te irikat (Y), analisis 

Besarnya Nilai Interpretasi 

0,800 – 1.00 Sangat Ku iat 

0.600 – 0,800 Ku iat 

0,400 – 0,600 Se iang 

0,200 – 0,400 Re indah 

0,00 – 0,200 Sangat Re indah 
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re igre isi linie ir be irganda ini be irtu iju ian u intu ik me inggu inakan variabe il-vaiabe il 

inde ipe inde int yang nilainya dike itahu ii u intu ik me impre idiksi nilai de ipe inde int 

tu inggal dipilih ole ih pe ine iliti. Maka dari itu i Analisis Re igre isi Linie ir Be irganda 

dilaku ikan apabila ju imlah variabe il inde ipe inde int (X) le ibih dari satu i. 

Pe irsamaan re igre isi u intu ik tiga du ia pre idictor adalah se ibagai be iriku it :  

� =  � + ���� + ���� 

Ke ite irangan : 

Y : Minat Be ili Konsu ime in. 

α : Konstanta. 

���� : Koe ifisie in Re igre isi. 

�� : Pe irsonal Branding. 

�� : Store i Atmosphe ire i. 

3.6.4 Korelasi Berganda 

Me inu iru it Su igiyono (2017:231), Kore ilasi Be irganda adalah angka yang 

me inu inju ikan arah dan ku iatnya hu ibu ingan antara du ia variabe il inde ipe inde in 

se icara be irsama-sama atau i le ibih de ingan satu i variabe il de ipe inde in. Me inu iru it 

Alpe iri Mu izanip (2017:17), nilai kore ilasi me iru ipakan angka yang 

me inu inju ikan arah dan ku iatnya hu ibu ingan antara du ia variabe il atau i le ibih 

be irsama-sama de ingan variabe il yang lain. Be iriku it ru imu is Kore ilasi Be irganda 

du ia variabe il ditu inju ikan pada ru imu it se ibagai be iriku i :  
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��. ��. �� = �
������ ������ �����.����.������

�� ������
 

Dimana : 

��. ����` : Kore ilasi ganda antara variabe il X1 dan X2 se icara  

  be irsama-sama de ingan variabe il Y 

����  :Kore ilasi Produ ik Mome in antara X1 de ingan Y 

����  : Kore ilasi Produ ik Mome in antara X2 de ingan Y 

R����  : Kore ilasi Produ ik Mome in antara X1 de ingan X2 

   Su imbe ir : Alpe in 2017 :18 

3.6.5 Uji Determinasi 

Koe ifisie in de ite irminasi be irtu iju ian u intu ik me ingu iku ir se ibe irapa be isar 

kontribu isi variabe il inde ipe inde in dalam me ine irangkan variasi variabe il 

de ipe inde in de ingan me ilihat be isarnya koe ifisie in de ite irminasi totalnya (R2). Nilai 

koe ifisie in de ite irminasi adalah 0 < R2 < 1 (Ghozali, 2018:97). Koe ifisie in 

de ite irminasi me inu inju ikkan se ibe irapa baik kontribu isi variabe il inde ipe inde in 

dalam mode il re igre isi dalam me inje ilaskan variasi variabe il de ipe inde in. 

Koe ifisie in de ite irminasi dapat dilihat me ilalu ii nilai R-squ iare i (R2) pada tabe il 

Mode il Su immary. 
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3.6.6 Uji t (Uji Hipotesis Parsial) 

Ghozali (2018:98), ia me ingatakan u ii hipote isis pe ingaru ih parsial (u iji t) 

digu inakan u intu ik me inge ite ihu ii pe ingaru ih se icara parsial variabe il inde ipe inde int 

te irhadap variabe il de ipe inde int. 

������� =  
�√� − �

√� − ��
 

Ke ite irangan : 

t = Hasil u iji tingkat signifikan. 

r = Koe ifisie in kore ilasi. 

n = Ju imlah re isponde in. 

Pe iru imu isan hipote isis :  

�� : �� = �� = 0� tidak ada pe ingaru ih variabe il X de ingan Y. 

�� ∶  �� ≠ �� ≠ 0� minimal ada satu i pe ingaru ih dari imple ime intasi variabe il X 

te irhadap variabe il Y. 

U iji t digu inakan u intu ik me inge itahu ii pe ingaru ih masing-masing variabe il 

inte irpe inde in individu ial. Hipote isis diatas akan diu iji be irdasarlan dae irah 

pe ine irimaan dan dae irah pe inolakan yang dite itapkan se ibagai be iriku it :  

- H0 akan dite irima jika nilai signifikan le ibih be isar dari 0,05. 
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- H0 akan ditolak jika nilai signifikan le ibih ke icil dari 0,05 atau i de ingan 

cara lain se ibagai be iriku it : 

-  Jika t hitu ing > t tabe il maka H0 ditolak, Ha dite irima. 

- Jika t hitu ing < t tabe il maka H0 dite irima, Ha ditolak. De ingan gambar 

se ibagai be iriku it :  

 

 

  

Gambar 3.1 

Daerah Penerimaan  Dan Penolakan Hipotesis Berdasarkan Uji t 

3.6.7 Uji F (Uji Simultan) 

Me inu iru it Ghozali (2018:98),  be iliau i be irkata U iji F digu inakan u intu ik 

me inge itahu ii tingkat signifikan pe ingaru ih variabe il inde ipe inde in se icara be irsama-

sama (simu iltan) te irhadap variabe il de ipe inde in, adapu in langkah pe ingu ijinya 

se ibagai be iriku it :  

U iji F dilaku ikan u intu ik me ilaku ikan u iji te irhadap hipote isis, maka haru is 

ada krite iria yang dite itapkan. Krite iria pe ingu ijian dite itapkan de ingan 

me imbandingkan nilai F atau i������� de ingan F atau i������ de ingan 

me inggu inakan tabe il harga kritis ������� dan ������ de ingan tingkat signifikasi 

yang te ilah dite intu ikan tadi se ibe isar 0,05 (α = 0,05). 

U iji F dapat dihitu ing me inggu inakan ru imu is se ibagai be iriku it :  
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� =  
��/�

(1 − ��)(� − � − 1)
 

Dimana :  

�� = Koe ifisie in De ite irminasi. 

k = Ju imlah variabe il inde ipe inde in. 

n = Ju imlah sampe il. 

�� = ������� yang se ilanju itnya dibandingan de ingan ������. 

Hipote isis diatas akan diu iji be irdasarkan dae irah pe ine irimaan dan dae irah 

pe inolakan yang dite itapkan be iriku it :  

- Ho akan dite irima jika nilai > dari 0,05. 

- Ho akan ditolak jika nilai signifikan < dari 0,05. 

Atau i de ingan cara se ibagai be iriku it :  

- Jika ������� > ������  maka Ho ditolak. 

- Jika ������� < ������ maka Ho dite irima. 

 

 

 

 

Gambar 3.2 

Daerah Penerimaan Dan Penolakan Hipotesis Berdasarkan Uji f
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3.7 Jadwal Penelitian 

Tabel 3.4 Jadwal Penelitian 

No 
Ke igiatan 

DE iS JAN FE iB MAR APR ME iI JU iNI JU iLI AGU iST 

 3 4 1 2 1 2 3 4 1 2 3 4 1 4 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 
1 Pe indaftaran                             

2 Pe ingaju ian Ju idu il                             

3 Konsu iltasi Proposal ( BAB I 
sd/ BAB III) 

                            

4 Se iminar Proposal                             

5 Konsu iltasi BAB IV                             

6 Konsu iltasi BAB V                             

7 Konsu iltasi BAB VI                             

8 Kompe irhe insif                             

9 Pe indaftaran U ijian Skripsi                             

10 Pe ilaksanaan U ijian Skripsi                             

11 Re ivisi                             
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